Mimovladne organizacie, socialne skupiny
a siete pre zeleny aktivizmus mladeze

Efektivna komunikacia pre ochranu zivotného prostredia

Platformy socidlnych médii a ich dlohy pri zvySovani povedomia

Vytvaranie putavého obsahu (napr. prispevky, videa, pribehy)

Planovanie kampane v ramci aktivizmu Vek: 15+

Pedagogické e Rozvijat zru¢nosti na pouzivanie socialnych médii ako nastroja .’ ‘g.
ciele na zvySovanie povedomia a mobilizaciu podpory. ."
e Podporit kreativitu pri vytvarani obsahu pre uc¢inné kampane. Max. 20
¢ Umoznit ucastnikom porozumiet roznym publikdm a zapojit sa Gcastnikov
do nich.

e Podporit spolupracu a timovu pracu v online advokacii.
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Potrebné » Smartfény, tablety alebo notebooky s pristupom na internet 115 minat

materialy ¢ Priklady uspesnych kampani v socidlnych médiach (napr. prispevky
Grety Thunbergovej, kampane WWF)
¢ Canva alebo podobné nastroje grafického dizajnu na tvorbu obsahu
¢ Projektor alebo smartboard na ukazky
e Predtlacené pracovné listy na planovanie kampane
e Zoznam trendovych hashtagov a vyziev socidlnych médii suvisiacich
s environmentalnymi problémami
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Vzdelavacie ¢ Interaktivne prezentéacie a pripadové studie
metody ¢ Praktické workshopy na tvorbu obsahu
e Skupinovy brainstorming a scenare hrania roli

¢ Vzijomné hodnotenie a spolo¢na kritika ndpadov socialnych médii

Popis aktivity

o Uvod do komunikacie a socidlnych médii (15 mindt)

e Prezentujte prehlad hlavnych platforiem socidlnych médii (napr. Instagram, TikTok,

Twitter, Facebook) a ich silnych stranok pre advokaciu.
¢ Podelte sa o priklady Uspesnych kampani a klimatickych aktivistov (napr.

#FridaysForFuture, #ClimateAction) a diskutujte o ich vplyve.



ECO QUEST

e Vytvorenie putavej spravy (20 minut)

¢ Naucte sa ,Pravidlo 3 C“: Jasné, stru¢né a presvedcivé spravy.

¢ Diskutujte o dblezitosti poznat svoje publikum a podla toho prispésobit spravy.

¢ Oboznamte sa s konceptom "Zlaty kruh", ktory bol vyvinuty Simonom Sinekom,
odbornikom na liderstvo a autorom, ktory je vyznamny v oblasti medialnej
komunikacie. Zameriava sa na porozumenie a efektivnu komunikaciu spravy kladenim
troch kluc¢ovych otazok:

1.Preco? - Preco existuje vasa organizacia alebo projekt? Aky je vas ucel alebo pricina?
Toto je zakladna viera alebo poslanie, ktoré riadi vase usilie.

2.Ako? - Ako robis to, ¢o robis? To vysvetluje proces alebo hodnoty, ktoré riadia vase
¢iny a pomahaju splnit vas ucel.

3.Co? - Co ponukate? Tyka sa to produktu, sluzby alebo vystupu, ktory poskytujete
publiku.

e Zlaty kruh zdo6raznuje, Ze zacina s ,Preco“, pretoze ludia sa skor emocionalne spoja s
ucelom konania, nez len so samotnym produktom. Tento pristup je G¢inny v medialnej
komunikacii, pretoze buduje déveru a emocionalnu rezonanciu, ktoré su klu¢ové pre

zapojenie publika.

Tip: Zistite viac o Zlatom kruhu Simona Sineka a o tom, ako sa to tyka komunikacie na jeho

oficiadlnej webovej stranke alebo v jeho TED Talk: Simon Sinek - Start with Why | TED Talk

e Prakticky workshop tvorby obsahu (45 mintt)
¢ Rozdelte uc¢astnikov do malych skupin.
¢ Predtym, ako sa pustite do tvorby obsahu, kazda skupina by mala vytvorit klt¢ovu
spravu pomocou ramca “Zlaty kruh”.
e Poskytnite zoznam prikladov environmentalnych problémov alebo dovolte skupindm,

aby prediskutovali svoje vlastné.

Tu je niekolko navrhov:
e ZniZenie pouZivania plastov * Uspora vody a zniZenie odpadu
¢ Vysadba stromov alebo zalesrnovanie * Ochrana opelovacov (vcely, motyle)

* Podpora udrzatelnej mody * Podpora Cistej energie


https://www.youtube.com/watch?v=u4ZoJKF_VuA

Kazda skupina rozvija obsah obhajoby na zaklade svojho kli¢ového posolstva: ECO QUEST

Prispevok na socialnych médiach: Ucastnici vytvoria obrazok a popis, ktory
zachytava hlavnu spravu pomocou pdsobivych vizualov a stru¢ného jazyka.

15 - 30 sekundové video alebo reel: U¢astnici by mali vytvorit kratke, patavé video,
ktoré rozprava pribeh alebo zvyrazni vyzvu na akciu, aby bolo dynamické a vhodné
pre platformy socidlnych médii.

Navrhnite hashtag: Vytvorenie chytlavého, jedine¢ného hashtagu, ktory predstavuje
kampan a povzbudi ostatnych, aby sa pridali k hnutiu.

Vyzva na akciu: Koniec jasnou vyzvou na akciu povzbudzuje divakov, aby sa zapojili.

Tip: Na navrhovanie prispevkov a Upravu vizualov pouzite nastroje ako Canva.

Osobné pribehy a priklady zo skuto¢ného sveta robia obsah viac pribuznejsim.

0 Prezentacie a spatna vazba (30 minut)

e Skupiny prezentuju svoj obsah celej triede.

e Facilitatori a kolegovia poskytuju konstruktivnu spatnu vazbu zalozenu na jasnosti,

kreativite a pritaZlivosti pre publikum.

e Diskutujte o tom, ako zlepsit zapojenie (napr. pomocou prieskumov, vyziev a

interaktivneho obsahu).

e Povzbudzujte ucastnikov, aby sa pripojili k niektorym uz aktivnym kampaniam.

Tip: Planujte prispevky pomocou nastrojov, ako je Buffer alebo Hootsuite, zapojte

sledovatelov prostrednictvom komentarov a sprav, spolupracujte s influencermi alebo

podobne zmyslajucimi organizaciami a sledujte analyzy na zlepSenie svojej stratégie.

Vyzvite Gcastnikov, aby spustili minikampari na socidlnych médiach (5 minut)

e Kazdy ucastnik zdiela prispevok na socidlnych médiach o environmentalnej akcii,

ktoru vykonal, pomocou hashtagu vytvoreného skupinou.

o Ucastnici pocas niekolkych nasledujtcich dni monitoruji hodnotenia Paci sa mi,

komentare a zdielania, aby vyhodnotili dosah a vplyv kampane.

e Povzbudzujte ucastnikov, aby porovnavali vysledky a diskutovali o tom, ktory obsah

bol najputavejsi alebo najucinnejsi.



https://www.canva.com/
https://buffer.com/
https://www.hootsuite.com/

Ak chcete ist dalej

+ Greta Thunberg, popredny hlas v boji proti klimatickym zmenam, vyuziva svoju platformu
na zdielanie dolezitych sprav o environmentalnom aktivizme, udrzatelnosti a socialnej
spravodlivosti. Sledujte ju na Instagrame, aby ste boli informovani o jej najnovsich
iniciativach, myslienkach a akciach, ktoré maju inSpirovat globalnu zmenu. Pozrite si

Instagram Grety Thunbergove;.

+ Leah Thomas, tieZ znama ako Green Girl Leah, je zastankynou environmentalnej
spravodlivosti, udrzatelhosti a inkluzivnosti v boji proti klimatickym zmenam. Jej Instagram
je hubom pre démyselny obsah, ktory vzdelava a umoznuje jednotlivcom konat v zaujme

udrzatelnejsej buducnosti. Sledujte jej cestu, sledujte jej Instagram tu.

Zdroje a dodatocné zdroje
World Wildlife Fund (WWEF). (n.d.). WWF Instagram.

World Wildlife Fund (WWEF). (n.d.). World Wildlife Fund Official Website.

Greenpeace. (n.d.). Greenpeace International.

Financované Eurépskou Uniou. Vyjadrené nazory a postoje st nazormi a vyhlaseniami

RMAN Spolufinancovany autora(-ov) a nemusia nevyhnutne odrazat nazory a stanoviska Eurépskej Gnie alebo
SN Eurépskou tniou Eurépskej vykonnej agentiry pre vzdelavanie a kultiru (EACEA). Eurépska unia ani

EACEA za ne nepreberaju Ziadnu zodpovednost.
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https://www.instagram.com/gretathunberg/?hl=en
https://www.instagram.com/greengirlleah/?hl=en
http://www.ecoquestproject.eu/
https://www.instagram.com/wwf/?hl=en
https://www.worldwildlife.org/
https://www.greenpeace.org/international/

