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SRR A PPN IR - 70 minuta
Obrazovne Dijeljenje ideja, grupna rasprava, timski rad, planiranje
metode kampanja, prezentacija, povratne informacije

Opis aktivnosti

o Uvod, podjela grupa i objasnjenje tema (5-10 minuta): Voditelj radionice ukratko uvodi
sudionike u temu, naglasavajuci vaznost rjeSavanja lokalnih ekoloskih izazova. Sudionici se
dijele u grupe i svakoj se dodjeljuje jedna od sljedecih tema:

¢ Oneciséena rijeka u vasem selu e Problemi s gospodarenjem otpadom
* Nedostatak parkova i zelenih povrsina u vasem gradu ¢ Nezakonita sjeca Suma
Svaka grupa odlucuje hoce li imenovati jednog predstavnika za izlaganje ili ¢e svi sudionici

zajednicki predstaviti svoj rad. Brojevi grupa (1, 2 itd.) odreduju redoslijed prezentacija.

Dijeljenje ideja i analiza utjecaja (10 minuta)
e Zamolite sudionike u svakoj grupi da odvoje 2 minute za razmisljanje o tome kako bi ih
odredeni problem osobno pogodio.
¢ Nakon toga, grupe analiziraju dodijeljeni problem, identificiraju klju¢ne dionike i
utjecaje na zajednicu.
¢ |deje se biljeZze na plakatima, pri ¢emu se fokus stavlja na temeljne uzroke problema i

moguca rjesenja.
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e Planiranje kampanje (15 minuta): Svaka grupa osmisljava kampanju podizanja svijesti kako
bi se suocila sa svojim problemom, fokusirajuéi se na:

e Alati i strategije: Grupe odlucuju koje alate Zele koristiti, kao sto su kampanje na
drustvenim mreZzama, e-peticije, dogadaji u zajednici ili plakati, te moraju objasniti kako
planiraju ucinkovito koristiti te alate.

* Kiljuéne poruke: Sto ¢e ljude motivirati da slusaju i angaZiraju se u njihovoj kampanji?

¢ Realni koraci: Kako ¢e implementirati svoju kampaniju i ukljuciti zajednicu.

Grupe jasno iznose svoju kampanju i pripremaju se za svoju prezentaciju.

o Prezentacije grupa i rasprave (15-20 minuta): Grupe prezentiraju svoje kampanje pred
ostatkom, objasnjavajuci svoje strategije, poruke i planove za implementaciju. Nakon
svake prezentacije, slijede rasprave u kojima sudionici:

e Postavljaju pitanja za dodatno pojasnjenje.

e Pruzaju povratne informacije, istiCuci sto je dobro osmisljeno i gdje mogu postojati
izazovi.

e Razmatraju mogudi utjecaj i odrzivost kampanja.

Voditelj/Edukator vodi diskusiju, osiguravajuci da svi sudionici aktivno sudjeluju i da

rasprava ostane konstruktivna i usmjerena prema rjeSenju.

Refleksija i kolektivna diskusija (5-10 minuta): Nakon svih prezentacija, voditelj vodi
refleksivnu raspravu u kojoj sudionici zajednicki analiziraju predstavljene kampanje. Ovaj
korak potice ih da kriticki razmisle o prakti¢nosti, utjecaju i kreativnosti predlozenih
rieSenja. Klju¢ne tocke za raspravu ukljucuju:
e Snage i slabosti: Koji su bili najucinkovitiji elementi svake kampanje, a sto bi se moglo
poboljsati?
¢ |zvedivost: Jesu li predloZene akcije realne s obzirom na alate i resurse koji su na
raspolaganju?
¢ Potencijalni utjecaj: Koliko dobro kampanje adresiraju temeljne probleme i angaZiraju
zajednicu?
* Uvidi iz povratnih informacija: Sto su sudionici naucili iz pitanja i prijedloga iznesenih
tijekom prezentacija?
Voditelj potic¢e sudionike da podijele Sto ih je inspiriralo u idejama drugih grupa i kako bi

mogli prilagoditi ta saznanja za vlastite projekte.



o Zakljucak i kljucne spoznaje (5 minuta): Voditelj zavrsava radionicu na sljedeéi nacin: ECO QUEST
e Sazima klju¢ne rezultate radionice.

» Naglasava vaznost suradnje, kreativnosti i zagovaranja u rjeSavanju ekoloskih izazova.

Sudionici formiraju krug u kojem svaka osoba ukratko dijeli svoje glavne spoznaje u 3-4
reCenice, kao Sto su:

« Ideja koja ih je inspirirala.

 Vjestina koju su razvili.

» Uvid koji su stekli.

e Ova kolektivna refleksija potice osjeéaj zavrsetka i zajednickog ucenja.

Voditelj poti¢e sudionike da: Razmisle kako mogu primijeniti ove vjestine i strategije u
stvarnim Zivotnim kontekstima, bilo unutar svojih zajednica ili buducih projekata. Sesija

zavrSava konacnim izrazom zahvalnosti za aktivno sudjelovanje i doprinose svih sudionika.

Dodatne informacije

+ Online radionica: Koristite Zoom (ili slicne platforme) s breakout sobama za grupne

diskusije. Sudionici mogu kreirati svoje kampanje koristeci zajednicke alate poput

Google Docs ili Miro i predstaviti svoje ideje putem dijeljenja ekrana.

+ Pojednostavljena verzija: Fokusirajte se na jedno zajednicko pitanje za sve skupine.
Umjesto detaljnog planiranja kampanje, neka sudionici brainstormaju klju¢ne poruke i

jednostavne akcije za brzi utjecaj na zajednicu.

+ Scenariji koje stvaraju sudionici: Dopustite sudionicima da kreiraju vlastite scenarije
temeljenje na stvarnim ili zamisljenim lokalnim pitanjima. Ovo potice kreativnost i

osigurava da aktivnost ostane relevantna za njihova iskustva i kontekste.

+ ProduzZena radionica: Podijelite radionicu u dvije sesije. U prvoj, sudionici istrazuju
stvarne primjere kampanja. U drugoj, koriste svoja istrazivanja za dizajniranje realisticnih

i detaljnih planova kampanja.

+ Vizualno pripovijedanje: Potaknite skupine da u svoje kampanje ukljuce vizualne
elemente poput plakata, infografika ili storyboarda. To dodaje kreativnost, a

istovremeno pomaZe sudionicima da razmisljaju o angazmanu publike.
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SCENARUI
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Scenarij 1: Zagadena rijeka u selu
U malom selu Kral, glavna rijeka koja prolazi kroz podrucje postala je ozbiljno zagadena zbog
ilegalnog odlaganja otpada iz obliznjih industrijskih tvornica. Stanovnici su prijavili da su vidjeli
mrtve ribe uz obalu rijeke, a lokalni poljoprivrednici zabrinuti su da kontaminirana voda utjece na
njihove usjeve. UnatoC ponovljenim prituzbama, lokalni politi¢ari tvrde da nemaju resurse za
rieSavanje problema ili provedbu strozih propisa. Neki vjeruju da zatvaraju oci zbog pritiska
tvornica. Vas zadatak je stvoriti kampanju za podizanje svijesti, vrSenje pritiska na vlasti da

djeluju i angaZiranje zajednice u ¢iséenju rijeke.

Scenarij 2: Nedostatak parkova i zelenih povrsina u vasem gradu

U vasem gradu, stanovnici se zale na nedostatak parkova i zelenih povrsina, Sto dovodi do
smanjenja kvalitete zivota. Mnogi ljudi nemaju mjesto za opustanje ili rekreaciju, a djeca nemaju
sigurno mjesto za igru. Zeleni prostori takoder pomazu u smanjenju zagadenja i poboljsanju
mentalnog zdravlja, no unato¢ potrebama zajednice, gradske vlasti nisu ulozile dovoljno resursa u
razvoj tih prostora. Vas zadatak je osmisliti kampanju koja ¢e podidi svijest o vaznosti zelenih
povrsina, angazirati zajednicu u zagovaranju promjena i pozvati vlasti na odgovornost kako bi

stvorile viSe parkova i zelenih podrucja u urbanim sredinama.

Scenarij 3: llegalna Sjeca Suma

U Sumovitom podrucju Las Angarasa, ilegalna sjeCa drveca postala je ozbiljan problem, s drvecem
koje se sje¢e alarmantnom brzinom. Sjeca je narusila lokalnu divlju faunu, uzrokovala eroziju tla i
ucinila zajednicu ranjivom na poplave tijekom jakih kisa. Lokalni politicari tvrde da su preplavljeni
drugim prioritetima i da nemaju dovoljno ljudi za provodenje zakona protiv ilegalne sjece. U
meduvremenu, Suska se da neki duznosnici mozda imaju koristi od profita od sjecCe drveca.
Zadatak vaSe grupe je stvoriti kampanju koja ¢e razotkriti problem, mobilizirati zajednicu i

zahtijevati odgovornost te strozu provedbu zakona od strane vlasti.

Scenarij 4: Problem gospodarenja otpadom

Grad Staro-Nowy Tar;suoéava se s neucinkovitim sustavom gospodarenja otpadom. Otpad se
nakuplja na uglovima ulica, spremnici za reciklazu ¢esto su prepunjeni, a mnogi stanovnici su
prestali odvajati otpad. Gradsko vijeée priznaje problem, ali tvrdi da su njihovi ugovori o odlaganju
otpada zastarjeli i da nemaju sredstva za poboljSanje infrastrukture. Javno nezadovoljstvo raste,
ali ¢ini se da su lokalni lideri zaglavljeni u birokratskoj mjesavini. Zadatak vase grupe je stvoriti
kampanju koja ¢e educirati zajednicu o pravilnom odlaganju otpada, zagovarati azurirane politike i

vrsiti pritisak na vlasti da poduzmu konkretne korake.



